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LE MAGAZINE SUISSE POUR LE DESIGN, 
L’ARCHITECTURE ET L’INTÉRIEUR



À  T u r i n ,  s u r  l a  p i s t e  d ’e s s a i  d e  1 , 5  k m  o ù  F i a t  t e s t a i t  a u t r e fo i s 
s e s  n o uve a u x  m o d è l e s ,  l a  P i s t a  50 0  d e  l a  P i n a c o t e c a  A g n e l l i 
d é r o u l e  u n  j a r d i n  s u s p e n du  e t  l e s  i n t e r ve n t i o n s  i n  s i t u 
d ’a r t i s t e s  i n t e r n a t i o n a u x  s u r  l e  to i t  du  L i n go t to .  
S y l v i e  F l e u r y,  M o n i c a  B o nv i c i n i ,  L i a m  G i l l i c k  o u  A l i c j a 
Kwa d e  s ’ y  s o n t  p r o du i t s .  E n  2 0 2 5 ,  l e  c i r c u i t  a c c u e i l l e ,  
e n t r e  a u t r e s ,  l e s  œ uv r e s  d e  Ro n g  B a o  o u  S i lv i a  Ro s i .

FABULEUSE « MACHINE À VOYAGER » SELON  
LE CORBUSIER, L’AUTOMOBILE FASCINE DÈS  
SON INVENTION AU 19e S IÈCLE. DEPUIS,  
LA VOITURE A INFILTRÉ LA SPHÈRE DOMESTIQUE :  
LES CONSTRUCTEURS ÉDITENT DES MEUBLES, 
PRÉSENTENT DES INSTALLATIONS À LA DESIGN WEEK 
DE MILAN. ELLE MOBILISE L’ARCHITECTURE POUR 
VÉHICULER SON IMAGE DE MARQUE, TANDIS QUE  
LES CRÉATIFS SE SAISISSENT DE SA BELLE MÉCANIQUE. 
TOUR DE PISTE D’UN ART DE VIVRE SUR  
LES CHAPEAUX DE ROUES.
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CARCAR

CENTRE DE LA GALAXIE DESIGN QUAND ARRIVE LE MOIS 

D’AVRIL, LA CAPITALE LOMBARDE A LIVRÉ SES PRONOSTICS 

SUR L’AVENIR DE L’INTÉRIEUR. ENTRE REVIVAL SEVENTIES 

ET EXPÉRIMENTATIONS FUTURISTES, TOUR D’HORIZON  

DES PROCHAINES TENDANCES, REPÉRÉES À LA DESIGN 

WEEK ET AU SALON DU MEUBLE.

D O S S I E R  C O R I N E  S T Ü B I

Au  r e z - d e - c h a u s s é e  d e  N i l u f a r  D e p o t ,  N i n a  Ya s h a r  c é l éb r a i t  l e s  10  a n s  
d e  s o n  d e u x i è m e  e s p a c e  à  M i l a n  ave c  u n e  i n s t a l l a t i o n  r é a l i s é e  
e n  c o l l ab o r a t i o n  ave c  Fo s b u r y  A r c h i t e c t u r e .  Un  h o m m a ge  a u  m é t a l ,  
m ê l a n t  p i è c e s  o r i g i n a l e s  d e s  a n n é e s  1970  e t  c r é a t i o n s  c o n t e m p o r a i n e s , 
do n t  u n  n o uve a u  l u s t r e  d ’ A u d r e y  L a r g e .  Fa u s s e  fo u r r u r e  r o s e ,  
L a n i fi c i o  B e c a g l i .  n i l u f a r.c o m
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EN SUISSE, LE TEXTILE 
TRESSE LE PORTRAIT  

D’UNE SCÈNE PROLIFIQUE. 
MODE, ARTISANAT, ART  

ET DESIGN, NOUS AVONS 
SUIVI LE FIL DES HISTOIRES 

DE CELLES ET CEUX QUI, 
PRÊTS À EN DÉCOUDRE  

AVEC LES LIMITES DE  
LEUR DISCIPLINE, TISSENT 
DES LIENS PASSIONNANTS.

D O S S I E R  

A L E X A N D R E  L A N Z  

E T  C O R I N E  S T Ü B I

L E  Z O O M
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POP-UP TRENDY, FAST-FOOD STYLÉ 
OU TABLES CHICS : EN SUISSE, 
LES NOUVEAUX RESTAURANTS 

METTENT LE DÉCOR À LA CARTE. 
FARANDOLE.
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H A B I T A T  E T  D E S I G N

L’AVENTURE  
POUR BOUSSOLE

N O UVEAUX 
N O MAD ES
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↑ Fa u t e u i l  e n  c h ê n e  B RU T U S 
d e  Kr i s t i a n  S o f u s  H a n s e n  

& To m m y  H y l d a h l ,  
101  C o p e n h a g e n .  10 1 c p h .c o m

↑ S a c  D - J OU R N E Y  i m a g i n é  
p a r  M a r i a  G ra z i a  C h i u r i ,  D i o r . 

To i l e  j a c qu a r d  D i o r  O b l i qu e 
b l e u .  d i o r.c o m

↓ Fa u t e u i l  o u t do o r  B E J A ,  H u n n .  
Te c k  e t  t r e s s a ge  e n  c o r d e .  

C h e z  J a r d i n - C o n fo r t ,  
j a rd i n- c o n f o r t .c h  e t  h u n n .c h

↑ S u s p e n s i o n  
e n  a c i e r  PY L  

d e  M a r i e  & A l e x a n d r e ,  
Pe t i t e  Fr i t u r e .  

p e t i t e f r i t u r e .c o m 

→ M i r o i r  
L E  P SYCH E  d e 

C h a r l o t t e  J u i l l a rd , 
T i ka m o o n . 

C o l l e c t i o n  c a p s u l e 
ave c  l ’O p é r a 

n a t i o n a l  d e  Pa r i s . 
t i k a m o o n .c o m

→ Mo n t r e 
I N G E N I E U R 

AU TOM AT IC   4 0 
ave c  c a d r a n  b l e u , 

I WC  S ch a f f h a u s e n . 
Réinter prétat ion de 
 l a  I N G E N I E U R  SL  

d e s s i n é e  p a r 
G é ra l d  G e n t a  d a n s 

l e s  a n n é e s  1970 . 
B o î t i e r  e n  a c i e r  
4 0  m m .  i w c .c o m

↑ L e  c o l l e c t i f  s u é do i s  S ta m u l i  ( s ta m u l i .c o m )  s i g n e  
u n  e nv i r o n n e m e n t  a u  m i n i m a l i s m e  h i g h - t e c h  p o u r  
l a  b o u t i qu e  d e  l a  m a r qu e  R a i n s  à  N e w  Yo r k .  ra i n s .c o m

↓ D é c o uve r t  a u x  R i s i n g  Ta l e n t s  Awa r d s 
2 0 2 5  d e  M a i s o n & O b j e t ,  l e  s t u d i o  c o r é e n 
n i c e w o r k s h o p  a s s e mb l e  du  m ob i l i e r  
à  p a r t i r  d e  v i e u x  c o f f r a ge s  e n  a l u m i n iu m 
p o u r  s a  s é r i e  N E W  FOR M .  
n i c e w o r k s h o p.n e t

↑ [ R E ] M A S T E R 0 2  AU TOM AT IQU E , 
Au d e m a r s  P i g u e t .  Mo n t r e  e n 
é d i t i o n  l i m i t é e  à  2 50  p i è c e s , 

i n s p i r é e  d ’ u n  m o d è l e  c r é é  e n  19 6 0. 
B o î t e  s a n d  go l d  1 8  c a r a t s ,  4 1  m m . 

a u d e m a r s p i g u e t .c o m

Ta p i s  T E L LU S  M AT E R  
d e  S a n d ra  B e n h a m o u , 
é d i t i o n  1 . 6 . 9 .  
e d i t i o n 169 .c o m
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I N S P I R I E R E N D U N D  B E E I N F L U S S E N DI N S P I R I E R E N D U N D  B E E I N F L U S S E N D

M / A  -  M A I S O N S  E T 
AMBIANCES erscheint seit über 35 
Jahren und berichtet über die Bereiche 
Design, Architektur, Wohnen und  
Bauen auf höchstem Niveau. Als 
Westschweizer Magazin konnte 
sich M/A - über all die Jahre als ein 
führendes Magazin in der Romandie 

etablieren und durch seine Einzigartigkeit bei der Leserschaft überzeu-
gen. Eine moderne Grafik sorgt dafür, dass der qualitativ hochstehende 
redaktionelle Inhalt immer grösstmögliche Beachtung findet. Dank dem 
hohen Anspruch an Qualität erreicht M/A eine einkaufsstarke, gehobene 
Leserschaft, welche Architektur und Wohnen als Ausdruck des persönli-
chen Lebensstil versteht und Neuem gegenüber offen ist.

Jede Ausgabe bietet 
eine sorgfältige 

redaktionelle Auswahl, 
die beim Einrichten,  
Bauen und Umbauen 

inspiriert.

2 3

MIT 10’900 VERKAUFTEN AUSGABEN IST M/A – MAISONS ET AMBIANCES 
DAS E INFLUSSREICHSTE FACHMAGAZIN DER WESTSCHWEIZ.

D I STR I B UT I O ND I STR I B UT I O N

P R E M I U M-L E S E R S C H A F TP R E M I U M-L E S E R S C H A F T

 19’000  
Exemplare

AUFLAGE

 5’000 Ex. 
KIOSK

2 000 ex.
E-PAPER

800 ex.
BELEGE/ARCHIV

 5’900 Ex.  
ABONNENTEN

500 ex. 
DIREKTMARKETING

4’800 ex. 
PROFIS & AUSSTELLUNGEN

↑
(Architekturbüros, Unternehmen 

aus den Bereichen Bau und Design, 
Immobilienentwickler, freie Berufe, 

Fachmessen, Möbel-/
Dekorationsgeschäfte usw.)

M/A wird an Kiosken und im 
Abonnement verkauft, kostenlos in 
wichtigen Ausstellungsräumen, bei 
Veranstaltungen und in Institutionen 
verteilt und bietet damit dem relevanten 
Publikum maximale Sichtbarkeit.

Eine äusserst kaufkräftige Leser-
schaft zeichnet M/A aus. Dazu zählen 
Branchenentscheider, Architekten, 
Innenarchitekten, Bauträger, Immo- 
bilienagenturen, Notare, Anwälte, Ärzte, 
Makler und Meinungsführer sowie ak-
tuelle und zukünftige Eigenheimbesitzer, 
welche den Marken, die mit uns zusam-
menarbeiten, vertrauen.

T E X T E  E T  P R O D U C T I O N  T E X T E  E T  P R O D U C T I O N  D O M I N I C  B R A D B U R Y D O M I N I C  B R A D B U R Y 

A D A P T A T I O N  A D A P T A T I O N  C H R I S T E L L E  M I C H E L C H R I S T E L L E  M I C H E L 

P H O T O S  P H O T O S  R I C H A R D  P O W E R S  /  L I V I N G  I N S I D ER I C H A R D  P O W E R S  /  L I V I N G  I N S I D E
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Te r m i n é  e n  19 67,  l e  A r t s  B u i l d i n g  f a i t  p a r t i e  d e  Te r m i n é  e n  19 67,  l e  A r t s  B u i l d i n g  f a i t  p a r t i e  d e  
l a  c o l l e c t i o n  d e  b â t i m e n t s  q u e  l a  c o l l e c t i o n  d e  b â t i m e n t s  q u e  N a k a s h i m aN a k a s h i m a    

a  c o n s t r u i t s  a u  c o u r s  d e  t r o i s  d é c e n n i e s  s u r  s o n a  c o n s t r u i t s  a u  c o u r s  d e  t r o i s  d é c e n n i e s  s u r  s o n 
do m a i n e  e n  Pe n n sylva n i e .  L a  f r e s q u e  mu r a l e  a  é t é do m a i n e  e n  Pe n n sylva n i e .  L a  f r e s q u e  mu r a l e  a  é t é 

r é a l i s é e  p a r  r é a l i s é e  p a r  B e n  S h a h nB e n  S h a h n ,  u n  p r o c h e  d e  l a  f a m i l l e .,  u n  p r o c h e  d e  l a  f a m i l l e .

AU CŒUR D’UN IMMENSE DOMAINE BOISÉ, 
GEORGE NAKASHIMA A BÂTI, PEU À PEU,  
SON ENTREPRISE FLORISSANTE ET FAMILIALE.

INTERESSEN30% 18% 18% 17% 17%

↑Wohnen/Einrichtung ↑Mode ↑Beauty ↑Wirtschaft ↑Bildung

HAUSHALTS- 
E INKOMMEN

16% 18% 20% 46%

↑<6 000.- ↑<8 000.- ↑<10 000.- ↑>10 000.-

ALTER22% 40% 38%

↑15-34 ↑35-54 ↑55-99

GESCHLECHT

↑ Frau

65% 35%

↑ Mann
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TH E M E N /  TE R M I N ETH E M E N /  TE R M I N E

AUSGABE 1/27 2/27 3 /27 4 /27 5 /27

VOM 25. Februar 29. April 25. Juni 2. September 18. November

REDAKTIONSSCHLUSS 4. Dezember 5. Februar 2. April 11. Juni 27. August

ANZEIGENSCHLUSS 23. Dezember 26.  Februar 23. April 2. Juli 17. September

DRUCKUNTERLAGEN 28. Januar 1. April 26. Mai 5. August 21. Oktober

WOHNEN  
UND DESIGN

M Ö B E L - 
T R E N D S  2 0 27

N e u h e i t e n
i n d o o r  u n d

o u t d o o r

WO H N Z I M M E R
Po l s t e r m öb e l , 

B e i s t e l l t i s c h e  u n d 
Te p p i c h e

T E XT I L I E N
T r e n d s

M Ö B E L M E S S E
M A I L A N D 

N e u h e i t e n
i n do o r  u n d

o u t do o r

S C H L A F Z I M M E R
–  B e t t e n  u n d 
B e t t wä s c h e

–  S c h r ä n ke  u n d 
S t a u r a u m m öb e l

E S S Z I M M E R
–  T i s c h e  u n d 

S t ü h l e
–   L e u c h t e n

–  T i s c h d e ko r a t i o n

M Ö B E L  D E S 
J A H R E S

SCHWERPUNKT

BÄ D E R
–  M a t e r i a l i e n

–  Wa n n e n
– D u s c h e n

–A r m a t u r e n
–  S a n i t ä r p r o d u k t e

–  B o d e n b e l ä ge

L I F E S T Y L E
G A R T E N
–  M öb e l

–  B e s c h a t t u n g
–  L e u c h t e n

–  Po o l s
–  G e s t a l t u n g

–  G e r ä t e

K Ü C H E N
Kü c h e n t e c h n i k
u n d  A r m a t u r e n

BA D  U N D 
W E L L N E S S
–  B a d m öb e l
–  S a u n a  u n d 

D a m p fb a d
–  F i t n e s s

–  A c c e s s o i r e s

K Ü C H E N
–  Möb e l
–  T r e n d s

–  Fa r b e n  u n d  
M a t e r i a l i e n

SPEZIAL
F E N S T E R , 

T Ü R E N  U N D
V E R G L A S U N G E N

H O M E O F F I C E
–  T r e n d s

S M A R T H O M E
–  H a u s a u to m a t i o n

–  S i c h e r h e i t
–  H i g h - t e c h

WA N D -  U N D 
B O D E N B E L ÄG E

H E I Z SYS T E M E 
U N D 

F E U E R S T E L L E N

ZOOM A r c h i t e k t u r
Lu x u s  u n d 

D e s i g n m a r k t
Re i s e n  u n d 

a u s wä r t s  wo h n e n
I ko n e n  d e s  2 0 . 
J a h r hu n d e r t s

A r c h i t e k t u r  i n  d e n 
B e r ge n

Ausserdem regelmässig:
Reportagen über hochstehende Individualarchitektur, Umbaureportagen, aktuelle Systemhäuser, 

beispielhafte Gartengestaltung, Raumkonzepte und Einrichtungsideen, Designtrends, Portraits usw.

2/1 S E ITE  RANDABFALLEND 
CHF 9 600.-
450 ×  297 mm*

1/1 S E ITE 
CHF 6 100.-
199 ×  278 mm

S PE Z IALPLATZ I E R U NG E N 

2. Umschlagseite	 → CHF 6 400.-
3. Umschlagseite	 → CHF 6 200.-
4. Umschlagseite	 → CHF 6 900.-
1/3 hoch textanschliessend	 → CHF 3 100.-  
(S. 3, Editorial / S. 5, Inhalt)

Sonderplatzierungen für grossformatige Anzeigen in Absprache. 
Spezialplatzierungen können weder verschoben noch storniert 
werden.

B E I LAG E N / B E I H E FTE R / B E I KLE B E R 

2 Seiten	 → CHF 4 800.-
4 Seiten	 → CHF 5 200.-
8 Seiten	 → CHF 5 800.-
16 Seiten	 → CHF 7 200.-  

Preise inkl. Porto; umfangreichere Beilagen auf Anfrage.

2seitige Beikleber 	 → CHF 95.- pro Tsd. (inkl. Porto)
mehrseitige Beikleber 	 → CHF 190.- pro Tsd.

Preise inkl. Porto; nur in Verbindung mit einer Anzeige 1/1 Seite.

RABATTE / Z USCH LÄG E 

WIEDERHOLUNGSRABATT 
ab 3x = 10%, 4 = 15%, 5 = 20%  
(Rabatte auf Grundpreise, Motiv- und Grössenwechsel möglich)
KOMBIRABATTE 
2 Titel 5%, 3 Titel 10% 
(Rabatte auf Netto-Grundpreise, alle Verlagstitel kombinierbar)
PLATZIERUNGSZUSCHLAG
10% auf verbindliche Vorschriften, 
sofern diese eingehalten werden konnten (ab 1/3 S. möglich) 
Beraterkommission 10%

TECH N I SCH E DATE N 

Druckverfahren	   
Rollenoffset, CTP, Druckprofil PSOcoated_v3.icc
Druckunterlagen   
Datenformate: QuarkXPress, InDesign, Illustrator, Photoshop 
und als Acrobat PDF-Datei oder PDF/X-4. Alle Schriften bei-
fügen. Farben als CMYK definiert. Bild-Auflösung 300 dpi. 
Randabfallende Inserate plus 3 mm. Datenlieferung: FTP oder 
per E-Mail an die Anzeigenadministration mit verbindlichem 
Farbproof. Farbtoleranzen sind unvermeidbar. Sie bilden keinen 
ausreichenden Grund für Nachlässe. 
Druckunterlagen   
Die Herstellung und Anpassung von Druckunterlagen ist im  
Anzeigenpreis nicht inbegriffen.

1/4 S E ITE QU E R 
CHF 2 000.-
184 ×  66 mm

1/4 S E ITE STD. 
CHF 2 000.-
90 ×  137 mm

1/3 S E ITE QU E R 
CHF 2 700.-
�184 ×  90 mm

RANDABFALLEND

225 ×  95 mm*

1/3 S E ITE HOCH 
CHF 2 700.-
60 ×  278 mm

RANDABFALLEND

73 ×  297 mm*

1/1 S E ITE  RANDABFALL. 
CHF 6 100.-
225 ×  297 mm*

1/2 S E ITE QU E R 
CHF 3 500.-
�184 ×  137 mm

RANDABFALLEND

225 ×  146 mm*

1/2 S E ITE HOCH 
CHF 3 500.-
�90 ×  278 mm

RANDABFALLEND

103 ×  297 mm*

* Beschnittzugabe: auf allen Seiten je 3 mm 
(gilt nur für randabfallende Sujets)

** Alle Preise in CHF zuzüglich 8.1% MWST

F O R M ATE  /  P R E I S EF O R M ATE  /  P R E I S E
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EXKLUSIVE S ICHTBARKEIT 
Ihre Anzeige erscheint in einem grafisch 
aufwändig gestalteten Medium.

GÜNSTIGE KONDITIONEN 
Abschluss- und Kombirabatte 
mit anderen Verlagstiteln

EINZIGARTIGE NATIONALE REICHWEITE 
Kombinieren Sie M/A - Maisons et Ambiances 

(Westschweiz) und Raum und Wohnen 
(Deutschschweiz/TI) , um Ihre Kampagne 

in der ganzen Schweiz zu verbreiten.

Raum und Wohnen
8 Ausgaben / 2 Sonderausgaben
Auflage : 29 000 Ex. 
Leser pro Ausgabe : 80 000

EIN ZIELGERICHTETES 
THEMATISCHE UMFELD, 

DAS SOWOHL FACHLEUTE 
WIE PRIVATE ANSPRICHT.

R E P É R A G E S

C O R T I J O  G E N E S I S ,  E S PA G N E
D É C O R AT I O N  VICTORIA-MARIA GEYER

Dans les terres andalouses, proche du village de Gaucín situé entre 
Marbella et Gibraltar, le boutique-hôtel Cortijo Genesis incarne une 
certaine idée du luxe discret. Intimiste, l’établissement de 600 m2 
peut accueillir jusqu’à douze personnes. Il dispose de cinq héber-
gements seulement, d’une piscine et d’un extérieur de 1  hectare 
aménagé avec un jardin et un potager en permaculture. À l’origine 
de son décor solaire, Victoria-Maria Geyer (victoria-maria.com) a 
insufflé un twist Palm Springs à ce qui était, il n’y a pas si long-
temps, une hacienda en ruine. Les extérieurs invitent à paresser : 
parasols roses ou à rayures bleu et blanc, chaises en fer forgé. Tandis 
qu’à l’intérieur, la couleur s’infiltre par touches. Aventurine, citrine, 
lapis lazuli, cornaline ou morganite – l’architecte belge a choisi la 
teinte d’une pierre semi-précieuse pour les tissus, objets ou meubles 
de chacune des chambres. Les parties communes sont ravissantes. 
Le motif bayadère du plafond peint à la main infuse sa gaité à la 
salle de lecture. Dans le salon, les canapés Wenceslas de Heimat, la 
maison d’édition de Victoria-Maria, et dans la cuisine, les carreaux 
jaune safran de la crédence amènent ce côté ludique et accueillant 
qui règne en maître au Cortijo Genesis. Contagieuse, la joie de vivre 
de la décoratrice se propage dans tous les espaces de l’hôtel. 

cortijo-genesis.com
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Rob i n e t t e r i e  d e  
l a  s é r i e  M A E S T R I 
d e s s i n é e  e n  19 5 3  
p a r  G i o  Po n t i  
e t  r é é d i t é e  
p a r  M a m o l i .  
m a m o l i .c o m

DE BLEU MARINE PROFOND  
À ROSE CUIVRÉ, QUELLE PALETTE DONNE  

LE TON EN 2025 ? LA SALLE DE BAINS JOUE 
SES GAMMES CHROMATIQUES  

ET IMPRÈGNE VASQUE, ROBINET ET 
DOUCHE D’AMBIANCES SINGULIÈRES.

C O R I N E  S T Ü B I

S P É C I A L

↑ S u s p e n s i o n  ROM I  
d e  Wa r r e n  &  L a e t i t i a . 

wa r r e n e t l a e t i t i a . f r

↓ Va s qu e  à  p o s e r  e n  a c i e r  é m a i l l é 
AQUA ,  Al a p e .  T r o i s  nu a n c e s ,  do n t 
«   D e e p  B l u e   » .  a l a p e .c o m

↓ Pa n i e r  e n  c u i r  t r e s s é  PA LÙ , 
R a b i t t i  19 6 9  b y  G i o b a g n a r a . 

g i o b a g n a ra .c o m

↓ S e r v i e t t e s  e n  c o to n  g a u f r é 
F J E L L A  WA F F E L  d ’ e d y & l i v , 
c h e z  P fi s t e r .  
p f i s t e r.c h
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↓ Re vê t e m e n t  e n  m a r b r e  Z E N  d e 
M a r c o  P i va ,  K r e o o .  k r e o o.c o m

→ A p p l i qu e  A J  
d ’ A r n e  J a c o bs e n ,  

L o u i s  Po u l s e n . 
l o u i s p o u l s e n .c o m

→ E n c e i n t e  B l u e to o t h  W E .  H E A R  PRO  
d e  L o e w e .  É d i t i o n  l i m i t é e  i m a g i n é e  

e n  c o l l a b o r a t i o n  ave c  Ky l i a n  M b a p p é . 
D i s p o n i b l e  e n  t r o i s  t e i n t e s ,  do n t 

«   d e n i m   » .  l o e w e . t v

← Fab r i qu é e  e n  a c i e r - t i t a n e 
é m a i l l é ,  l a  n o uve l l e  va s qu e  
M AVA  d e  S ch m i d l i n  e s t 
hyg i é n i qu e ,  f a c i l e  à 
e n t r e t e n i r  e t  t r è s  r é s i s t a n t e . 
E l l e  s e  d é c l i n e  e n  d e u x 
d i a m è t r e s  –  3 2  o u  4 2  c m  –  
a i n s i  qu e  d a n s  u n e  p a l e t t e  
d e  p l u s  d e  4 0  c o l o r i s  m a t s  
e t  b r i l l a n t s .  s c h m i d l i n .c h

← C a r r e a u x  
e n  g r è s  c é r a m e  B I T  
«  O c e a n  M a t  » ,  
C e r a m i c a  S a n t ’ Ag o s t i n o . 
c e ra m i c a s a n ta g o s t i n o. i t

↓ M i r o i r  e n  r o t i n 
MON DR I A N  d e  
M a t t i a  B o n e t t i , 

B o n a c i n a .  
b o n a c i n a 1 8 8 9 . i t

VAGUES MARINES  
ET R IVAGES 

SABLONNEUX

8 3

AM SEE
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ZWISCHEN 
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UND NATUR
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BANNER 

 FULLBUTTON 

CHF 700.- / Monat
800 ×  667 px* GIF oder JPG

 TEXT-BILD-BUTTON 

CHF 700.- / Monat
800 ×  400 px* GIF oder JPG
Titel 35 Zeichen – Text 135 Zeichen

 ADVERTORIAL 

CHF 400.- / Monat
Nur in Verbindung mit einem Button
Text 2 500 bis 3 000 Zeichen  
und 2 bis 3 Bilder.

 OBJECTIF CONSTRUIRE 

CHF 350.- / Monat
Aufschaltungen der bereits produzierten 
Reportagen (Inhalt analog Printausgabe, 
zusätzlich mit Logo und Link), ohne BK

RABATTE 

3 Monate 	  
→ 10% / 6 Monate = 20% / 12 Monate = 30% 

Beraterkommission	  
→ 10% 

TECHNISCHE DATEN 

7 Tage vor Online-Datum per Mail an: 
online@etzel-verlag.ch

* Platzierungen auf allen Rubriken (Home
Design | Architecture et intérieur | Actus |
Cuisines et salle de bains | Objectif construire)

** Alle Preise in CHF zuzüglich 8.1% MWST

WWW.MAI SON S-ET-AM B IANCE S.CH

 12 000  
NUMBER OF VIS ITS PRO MONAT

59k
PAGES PRO MONAT

13,2k 
FOLLOWERS

4,9k
FOLLOWERS

 FULLBUTTON 

RA QUISTIL INCLEGE RFESENTIUM SE NO RA QUISTIL INCLEGE RFESENTIUM SE NO 
et es At aperium ute, fatius, me nihiliq uoditea 

maximpro ut accit. Qua menatuit coniteritum is 

sentrus conscie nsultod cavende musseri

 TEXT-BILD-  
 BUTTON 
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MEDIENBERATUNG	 Hansruedi Hofer	 Marcel Hablützel		
	 hansruedi.hofer@etzel-verlag.ch 	 marcel.h@etzel-verlag.ch 
	 Tél. +41 (0)41 785 50 85	 Tél. +41 (0)41 785 50 85

	 Dennis Popovic	  
	 dennis.popovic@etzel-verlag.ch	  
	 Tél. +41 (0)41 785 50 85	

ANZEIGENDISPOSITION	� Kyra Graf 
kyra.graf@etzel-verlag.ch 
Tél. +41 (0)41 785 50 64

CHEFREDAKTION	� Corine Stübi
	 corine.stubi@editions-etzel.ch
	 Tél. +41 (0)21 311 16 00

VERTRIEB & PRODUKTION	 Sarah Stähli 
	 sarah.staehli@etzel-verlag.ch 
	 Tél. +41 (0)41 785 50 61

VERLAGSLEITUNG	� Thomas Stähli	 Nico Stähli (Stv.) 
thomas.staehli@etzel-verlag.ch	 nico.staehli@etzel-verlag.ch 
Tél. +41 (0)41 785 50 85	 Tél. +41 (0)41 785 50 85	

ETZEL-VERLAG AG
Knonauerstrasse 56
CH-6330 Cham/ZG
Tel. +41 (0)41 785 50 85
www.etzel-verlag.ch
info@etzel-verlag.ch

 ALLG. GESCHÄFTSBEDINGUNGEN 

Siehe www.maisons-et-ambiances.ch/cg
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